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u Casi todas las empresas
yorganizaciones que han
crecido lo han hecho en
base a haber innovado
conun producto, servicio
omodelo de negocio. Es-
to les ha permitido ocu-
par un espacio econémi-
COy Crecer, pero unavez
que se convierten en
grandes organizaciones
exitosas, se produce la

la elopeleqd
Innovacion

Por qué las buenas
empresas mueren
Ao éxilo y qué hacer
al respacte

paradoja de la innova-
cion, que consiste en que
yano tienenla capacidad
de crear como lo hacian
antes.



